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Resumen

En el marco del estudio del discurso social (Angenot, 2010) en este caso de la regién como
también a nivel nacional, este proyecto tiene como objetivo general estudiar las narrativas
politicas y su circulacidn a través de los medios de comunicacién de masas (Veréon 2001, Wolton
2000, entre otros) tanto en contextos electorales como no electorales. En otras palabras,
abordary estudiar, en principio, dos esferas (Lotman, 1996) de la discursividad social de la regidn
y poner en discusion sus relaciones. Nos referimos a la correspondiente a lo politico y la relativa
a los medios de comunicacion (redes sociales, televisién, prensa grafica, etc.) vistas desde una
mirada/lectura semidtica. Como puede advertirse, este didlogo entre ambas esferas se sustenta
en el juego de relaciones intertextuales e interdiscursivas (Bajtin, 1992; Angenot 2010) a partir
del cual se construyen las redes discursivas sociales.

En este contexto, nos interesa estudiar qué se “cuenta”, qué se narra (y por qué resultan legibles
estos relatos) considerando a la narracidn “como una de las formas primordiales de la mediacidn
y modelacién de la experiencia, y un principio arquitecténico-orquestal fundamental, que opera
en la elaboracién de formatos” (Garcia, 2004: 218). Entendemos que observar, sistematizar y
analizar discursivamente los relatos que circulan en los medios colaborara en la operacion de
desmontar legitimidades y posicionamientos discursivos presentes en tales relatos, que
surgirian en relacién con la configuracion de roles, acciones y situaciones.

Objetivo General

Determinar cuales son las narrativas politicas que circulan actualmente a través de los medios
de comunicacidon de masas, como lo hacen y con qué objeto, tanto en contextos electorales
como no electorales.
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Objetivos Especificos

e Observar, relevar, abordar y analizar dos esferas de la discursividad social regional
(especialmente de Chaco y Corrientes) y nacional: la de los medios de comunicaciony la
de lo politico;

e Poner en funcionamiento operaciones tedrico-metodolégicas de caracter
interdisciplinario para el estudio de la discursividad mencionada;

e Estudiar las narrativas de cardcter politico insertas en los medios de comunicacién de
masas de la region y determinar cémo se configuran discursivamente actores, acciones
y situaciones;

e |dentificar y caracterizar los diferentes tipos de formatos, multimedios e hipermedios,
avanzar hacia los transmedios y, principalmente, a las transnarrativas;

e Abordar y analizar los diferentes lenguajes-semiosis (icdnicos, indiciales y simbdlicos)
presentes, tanto en el discurso de los medios como en el discurso politico;

e Determinar el caracter persuasivo de tales narrativas y la injerencia de recursos propios
de la propaganda y de la publicidad;

e Establecer vinculaciones entre habitos/creencias presupuestos y habitos de consumo;

e Arriesgar interpretaciones en torno de la inteligibilidad y aceptabilidad de tales relatos.

Integrantes
Romina Gisel Gayoso Docente investigadora
Brunella Varifia Venturini Becaria SGCyT Iniciacion
Miguel Angel Vilte Docente investigador
Ludmila Strycek Docente investigadora
Alicia Valenzuela Docente investigadora
Natalia Andrea Cardeli Docente investigadora
Sebastian David Cabrera Estudiante
Davina Griselda Aguirre Becaria CIN
Ebe Rozé Pratesi Estudiante

Lineas de investigacion

Este proyecto propone los siguientes ejes en funcién de la complejidad del objeto de estudio y
de las especialidades de los integrantes del proyecto. Se destaca que son pasibles de combinarse
y enriquecerse por lo que cada integrante del equipo de investigacion aborda alguno, o varios
de estos ejes, profundizando segun sus intereses profesionales:

a) Narrativas y semiosis.



30,9° Loy,

(7

<y

FACULTAD DE HUMANIDADES w
o =

/os(; :

A

UNIVERSIDAD NACIONAL Alfredo

2 Al
‘/"”/13(/\/(’” "o

DEL NORDESTE ot 1y

b) Narrativas y personajes, actores, funciones. Géneros narrativos: autobiografias, narrativas
del yo, mitos, etc.

c) Narrativas y lo politico. Discurso politico, enunciacidn politica.

d) Narrativas politicas en los medios de comunicacidon. Redes sociales como espacio
privilegiado de comunicacién politica: facebook y twiter.

e) Géneros, formatos, multimedios, hipermedios, transmedios. Transnarrativas.

f) Narrativas politicas, persuasién y marketing. Publicidad y propaganda.

g) Narrativas e imagenes: el relato a través de lo icdnico.



